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Il pilastro della dieta mediterranea non sembra soffrire. Ma resta da sciogliere il nodo dei prezzi cresciuti dell'11%

Un business che non scuoce

Niente crisi, nel 2008 consumi su dell'1,5%. E meta della produzione va all'estero

DI CORINNA DE CESARE

a pasta non sembra co-

noscere crisi. Ogni an-

no per metterla in tavo-

la spendiamo oltre due
miliardi di euro. Ma questo pi-
lastro della dieta mediterranea
sta cambiando. I produttori so-
no sempre piu attenti alle esi-
genze del mercato, come dimo-
stra una semplice occhiata tra
gli scaffali dei supermercati.
L'offerta & sempre pili ampia e
raffinata: si parte dalla pasta in-
tegrale, fino a quella biologica,
passando per i «piccolini» e la
pasta senza glutine adatta per
chi soffre di celiachia.

Competitiva

Dalla parte dei pastai c'e il
prodotto: il pili mangiato (in
Italia) e il pit1 invidiato (all'este-
ro). E non servono lezioni di
espertl: la pasta & un prodotto
sano, genuino e, nonostante
tutto, economico. «E un alimen-
to non solo radicato nella no-
stra cultura, ma anche competi-
tivo a livello dei prezzi — con-
ferma Gabriele Canali, profes-
sore di economia dei mercati
agroalimentari della Smea {Al-
ta scuola in economia agro-ali-
mentare) dell'Universita Catto-
lica —. Parliamo di derivati dei
cereali a basso costo e ad alto
contenuto calorico. Un mix

che_fa la sua fortuna soprattut-
to in momenti come questi».
Tant'e: nel 2008 dell’esplosio-
ne della crisi mondiale il consu-
mo di pasta & aumentato
dell'1,5%.

Confermati anche i3,2 milio-
ni di tonnellate di produzione
del 2007 mentre & diminuita
del 5% l'esportazione. Un calo
dovuto, secondo alcuni esper-
ti, all'aumento della produzio-
ne all'estero di alcuni gruppi
italiani. Come Barilla, che con-
ta 54 siti produttivi, di cui 40 di-
slocati tra Usa, Messico, Fran-
cia, Germania, Spagna, Grecia,
Turchia, Russia, Norvegia e Sve-
zia. Del resto, i mercati esteri
continuano ad assorbire il 48%
circa della produzione naziona-
le.

Le strategie dei grandi player
si sono diversificate. L'azienda
di Parma ad esempio, che co-
pre una quota di mercato del
26%, ha da poco inaugurato il
suo «Center for food & nutri-
tion» in cui esperti dell'econo-
mia, medicina e alimentazione
metteranno a disposizione le
loro conoscenze per l'industria
agro-alimentare. In tanti han-
no intrapreso la strada del web:
De Cecco, Divella, Garofalo, Ri-
so Scotti sono solo alcuni dei
nomi che hanno deciso di inve-
stire nel commercio online.

1l Pastificio Garofalo, 95,5 mi-

B :

La broduzione di pasta 2007

in tonnellate. 1} 48% viene
esportato
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La spesa annua delle famiglie‘

italiane per la pasta

lioni di euro di fatturato nel
2008 (che si & messo anche a
produrre film, come !'ultimo
cortometraggio di Pappi Corsi-
cato) punta al potenziamento
delle vendite in Italia e sta valu-
tando la possibilita di allargare
la rete distributiva anche ai Pae-
si dell'Est. Pasta Zara ha fatto
dell'estero il suo asso nella ma-
nica e con 140 milioni di euro
di ricavi, vende il 95% sui cana-
li internazionali.

In costante crescita la pasta
con marchio della grande distri-
buzione, che sta conquistando
fette di mercato sempre pili am-
pie.

Lo sanno bene i big della pa-
sta, come anche I'Unipi, l'asso-
ciazione che raggruppa i pro-
duttori: «La grande distribuzio-
ne ha il potere — spiega Massi-
mo Menna, presidente Unipi
{si veda Vintervista qui sotto)
— di decidere cosa mettere su-
gli scaffali. Ogni azienda sta rea-
gendo a suo modo, ma & un fe-

nomeno che teniamo tutti sot-
to controllo».

A scatenare l'ira di molti con-
sumatori, negli wtimi tempi, so-
no stati i prezzi. Ad oggi, secon-
do !'Istat, una confezione di pa-
sta & piu cara dell'11% rispetto
allo stesso periodo dello scorso
anno, mentre i listini negh ult-
mi due anni sono cresciuti del

32%. Cifre che hanno catturato
l'attenzione di Mr. Prezzi pri-

ma e dell'Antitrust poi, che alla
fine del 2007 ha avviato un'
istruttoria.

1] risultato? Una sanzione di
12,5 milioni di euro per 26 pro-
duttori e l'associazione Unipi.
L'accusa & che i pastai si siano
messi d'accordo per aumenta-
re i prezzi limitando la libera
concorrenza del mercato. «Dal
2006 il grano e aumentato con
picchi del 200% — spiega Anto-
nio Costato, presidente dei

Grandi Molini Italiani — & ov-
vio che siano aumentati i prez-

zi della pasta». Ma non tutti la
pensano allo stesso modo.
«Quello dell'Authority — spie-
ga Michele Tamponi, professo-
re di diritto agroalimentare alla
Luiss Guido Carli — & un inter-
vento corretto. Dalle 140 pagi-
ne dell'istruttoria emerge una
strategia di concertazione al-
quanto imbarazzante».

Ma c'é¢ anche la questione
della filiera: «Bisogna risolvere
i problemi di relazioni contrat-
tuali tra industria alimentare e
grande distribuzione — spiega
Canali —. I pastai si sono trova-
ti ad affrontare irincari del gra-
no quande i contratti con la
grande distribuzione erano
chiusi da un bel pezzo. E nel
2008 hanno cercato di recupe-
rare le criticita subite nel 2007,
nonostante il prezzo del grano
si stesse stabilizzando».

jl Un business che non scuoce
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L’impennata del prezzo del grano. E il primato italiano tra i produttori
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¢ Francia 244.959

" *comprende anche la pasta per usi industriali
S. Franchino

Fonte: Unipi
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