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Confidando nel trend salutistico, le aziende tentano

di uscire dalla crisi. Tiene il basico, perde il parboiled

e cresce ['attenzione al prezzo Marta Bommezzadri

degli italiani. A differenza di

quanto sta accadendo nel mer-
cato della pasta di semola, i ritocchi
in eccesso dei prezzi al consumo
(+10% nei primi sei mesi del 2009),
determinati dalla fiammata della
materia prima, che nel 2008 ha
toccato il +110% sull’anno prece-
dente, fanno si che i consumatori
si orientino verso altre tipologie di
primo piatro dalla barruta di cassa
piti contenuta. I dati Iri aggiornati
a giugno 2009 fotografano una con-

trazione dell’1%, che si aggrava nel

I | riso non abbonda sulla bocca

FOOD Ottobre 2009

L__LE[EGIU | DATI A GIUGNO 2009 FOTOGRAFANO UNA FLESSIONE DEI VOLUMI
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Fonte: Airi

segmento parboiled, in discesa del
6% controbilanciato dal buon anda-
mento del normale, in progressione
del 2 per cento. Sembra evidente,
di primo acchito, uno shift delle
vendite dal parboiled al normale
che, oltre a fregiarsi di un prezzo pitt
conveniente (40 centesimi in meno
al kg), & un’area ampiamente battuta
dalla marca privata. Fa eccezione il
discount, dove il parboiled si difen-
de, mettendo a segno un dignitoso
+4 per cento.

Merito anche dell'ingresso di Riso
Gallo e di Riso Scotti, che nel for-
mat del risparmio hanno raggiunto
in breve tempo il 20% di ponderata.
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Fatturato 2008
100 milioni di euro

Fatturato previsto 2009
110 milioni di euro
Marchi primo piatto
Tipiak, Nattura

Fatturato 2008 259 milioni di euro

Fatturato Riso Scotti 2008
162 milioni di euro
Fatturato previsto 2009
270 milioni di euro
Fatturato Riso Scotti
previsto 2009
170 milioni di euro
Export 30%
Prodotto pit venduto §
Risette (gallette di ;
riso soffiato)

www.ecostampa.it

065439

Ritaglio stampa

ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Riso Scotti






